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«F Tora di puntare sui turisti cinesi»

Palomba (Costa): «L'Europa deve iniziare a scommettere sulla clientela asiatica»
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AMBURGO. Sulla cartina che
sivede sul monitor della nuo-
va sala di controllo delle ope-
razioni del gruppo Carnival, il
Mediterraneo € ancora molto
trafficato. Ci sono le navi di
Costa in primo piano perché
da Amburgo adesso la com-
pagnia supporta ogni singola
unita del gruppo dall’Asia ai
Caraibi. Il sistemaiper-tecno-
logico controlla, tra l'altro,
anche la rotta della nave:
manca ancora invece uno
strumentoin grado di predire
I'andamento del mercato.

«E una questione di cicli -
spiega consemplicita Neil Pa-
lomba - il mercato €& cosi: lo
dice I'analisi storican. E ora il
trend del Mediterraneo vira
sul negativo. «<Ma non siamo
preoccupati» continua il di-
rettore generale di Costa Cro-
ciere. «Parliamo comunque
della prima destinazione al
mondo dopo i Caraibi e una
navein piil o unain menonon
fa molta differenza. Nei mesi
estivi il Mediterraneo € anco-
ra una meta molto importan-
te».Perol'offertasiéridotta: il
clima politico in Turchia e
Nord Africa non consente di
tornare a portare le navi da
crocierainqueiporti: <Evero:
la mappa dei porti si € ristret-
ta, per questo dobbiamo tro-
vare destinazioni diverse a
cui prima non avevamo pen-
sato. Dobbiamo essere piu
creativi. E innegabile ci siano
delle difficolta, ma crediamo
si possano superare. Il Medi-
terraneo € ancora strategico».
| clienti americani perd per-
cepiscono insicurezza e ten-
dono a non fare distinzioni
troppo sottili in Europa: «E
vero soprattutto per le com-
pagnie americane. Per noi in-

vece éun po’ diverso». Palom-
ba gioca I'asso: «Le potenzia-
lita dell’area europea ci sono
tutte. Una delle opportunitaa
cui guardiamo concretamen-
te éla possibilita diincentiva-
re il crociererista cinese a ve-
nire nel Mediterraneo. La no-
strapresenzainAsiahaanche
questo senso: presentare un
prodotto che possainvogliare
i cinesi passare le vacanze su
una nave da crociera in Euro-
pa.Secondo noicisonograndi
opportunita di crescitan. I ci-
nesi potrebbero sostituire co-
si gli americani preoccupati,
anche se per ora rimane una
scommessa che Costa puntaa
vincere. Il settore & comun-
que in crescita spiega Palom-
ba «percheé é giovane, nato da
relativamente poco». E anche
sultemadelleinfrastrutturee
dell’accessibilita dei porti &
un fattore decisivo. «Per capi-

LE PREVISIONI DI CEMAR PRESENTATE AL SEATRADE DI TENERIFE

Neil Palomba, direttore generale di Coﬁta Crociere

re bisogna fare una compara-
zione tra porti ed aeroporti: i
primi hanno decenni di inve-
stimenti ed esperienza alle
spalle. I terminal passeggeri
degli scali sono invece un’in-
venzionerecente edéeviden-
te che in fatto di accessibilita
sidebbamigliorare».Anchein
Liguria? «Noi a Savona e i no-
stri competitor a Genova
(Msc, ndr) abbiamo investito
molto per la parte che ci com-
pete. I resto delle infrastrut-
ture le deve invece realizzare
la parte pubblica e sono sicu-
ro che la strada tracciata dal
presidente Toti, sia quella
giusta». Certoinvececheilde-
stino dell’aeroporto di Geno-
vanonpasseradaunimpegno
diretto della compagnia.
Ognuno fa il suo business e
Costa preferisce ancorale na-
vi agli aerei.
shipping@ilsecoloxix.it

Traffici in calo nel 2017. Napoli crolla: -29%

Passeggeriin flessione del10% in Italia. Civitavecchia sempre leader, arretra Venezia

GENOVA. Continuaacresce-
reil settoredelle crociere,ma
si registra un calo nei porti
italiani. Le prime proiezioni
per il 2017 indicano un de-
cremento in termini di pas-
seggeri movimentati e cioé
9.860.000 unita (-10%) ri-
spetto alle 10.979.000 di
quest’anno. In calo anche le
toccate nave: -14% dalle
4,918 del 2016 alle 4.186 del
2017.

A“fareiconti” & come ogni
anno Sergio Senesi, presi-
dente di Cemar Agency
Network, a Seatrade Cruise
Med in corso a Santa Cruz de
Tenerife. Alterminedel 2017
saranno transitate nelle ac-
que italiane 129 navi da cro-

cierainrappresentanzadi43

‘compagnie di navigazione,

contro le 146 dell'anno in
corso. «E sempre in crescita -
dice -ladomanda del merca-
to crocieristico, soprattutto

peralcunedestinazioniquali

i Caraibi, dove Cuba si € re-
centementeapertaal traffico
crocieristico, I'Alaska e il Far
East. L'Italia resta comunque
la prima destinazione cro-
cieristica nel Mar Mediterra-
neo, anche se le proiezioni
per il 2017 indicano un calo,
soprattutto per le compa-

gnie americane».
Civitavecchia - sempre se-
condo Cemar Agency

Network- si conferma primo
porto italiano nel 2017 con

2.185.000 passeggeri movi-
mentati (-5% rispetto al
2016), seguito da Venezia
con 1.398.000 passeggeri
(-12% rispetto al 2016) e da
Genova e Savona con
940.000 passeggeri ciascuno
(-4% rispetto al 2016). In
quinta posizione troviamo
Napoli, che vivra una delle
sue peggiori stagioni con soli
830.000 passeggeri movi-
mentati (-29%). Seguono Li-
vorno (630.000 passeggeri
-13% rispetto al-2016) e-La
Spezia (475.000 passeggeri).
L'unico porto in controten-
denza sara Cagliari che, gra-
zie all'esclusione di Tunisi
dagli itinerari delle crociere
nel Mediterraneo Occiden-

tale, registrera un +51% in
termini di passeggeri movi-
mentati. Chiudono la lista
dei porti italiani Palermo,
Messina, Bari e altre 57 citta,
per un toltale di 68 porti
coinvolti nel traffico crocie-

-risticorispetto ai 73 portidel

2016.

Intanto proprio ieri Msc
Crociere harivelatoche posi-
zionera in Cina la nave Msc
Splendida a partire da mag-
gio 2018. «<La compagnia - si
legge in una nota - in questo
modo compie un ulteriore
passo fondamentale per mi-
gliorare ulteriormente la sua
capacita di servire il mercato
interno cinese».

RM.




